


KIRSH
RESPONSIVE WEB
키르시 반응형 웹 리디자인

사용 언어: HTML, CSS, javaScript, jQuery

사용 프로그램: Ps

Over View Research and Creativity
키르시는 문화와 시대현상에 대한 수많은 관심과 관찰을 통해,


새로운 것을 창조하는 이 시대의 젊은과 그들의 의복을 대변하는 브랜드입니다. 

Kirsh는 독일어 '체리'라는 뜻으로, 체리 로고는 단순하지만 어떤 옷에도 잘 어울리는 감각적인 로고입니다.


체리가 주는 특유의 발랄하고 상큼한 분위기에 를 더하여 반응형 웹사이트로 리디자인하였습니다. '키치(Kitsch)'

Kitsch ?

사전적 의미



속악한 것, 저속한 작품 또는 공예품


현대에서 의미



선명한 색상, 유니크하면서 복고적인 느낌을 의미합니다.



자신의 는 의미로 변화해 왔습니다.독보적인 매력과 개성을 나타낸다

Concept

Kitsch
키치, 개성적인

Retro
레트로, Y2k

Sensible
감각적인

As - Is

브랜드의 매력을 담아내지 못한 웹사이트



포인트 컬러 활용 부족



많은 이미지 나열로 인해 길어진 로딩 문제



카테고리가 없어 쇼핑의 어려움



브랜드 홍보의 정보 제공 부족

To - Be

'Every Moment, With Kirsh'



인생의 의미있는 모든 순간에 키르시가 함께한다.



브랜드가 추구하는 이미지 강조와 브랜드 확장성



브랜드 아이덴티티, 개성을 나타내는 웹사이트



주고객층의 관심사를 활용하여 사이트 방문 상승



포인트 컬러와 로고 오브제 등 사용하여 분위기 변경



GRID SYSTEM

PC GRID 12 COUNT WIDTH: 96px, GUTTER: 32px

1920px

1440px

96px

 TABLET GRID / MOBILE GRID 6 COUNT WIDTH: 133px, GUTTER: 20px, MARGIN: 30px 4 COUNT WIDTH: 80px, GUTTER: 15px, MARGIN: 15px

960px

900px

133px

390px

360px

80px

Color

#C92C39 #F7F7F7 #CCCCCC #A0A0A0 #666666 #000000

Icon

Normal Hover

Font

ENG

Aa

Cafe24 Decoshadow

KIRSH X GOOD LUCK TROLLS Regular

ENG, KOR SUITE, 수트


Every Moment, With Kirsh Light

Every Moment, With Kirsh Regular 
Every Moment, With Kirsh Bold

Every Moment, With Kirsh Semi Bold 
Every Moment, With Kirsh Heavy

가나Aa

MOBILE 

Web Design



with KELLYZ켈리즈와 함께하는 두번째 순간의 주인공,

정품 빈티지 의류를 커스텀하여 새로운 의미를 담을 수 있는 
아이템으로 재창조하는 것, 이것이 켈리즈 그 자체입니다

업사이클링 브랜드, 켈리즈

https://naver.me/5qD6Nadt

with KELLYZ
켈리즈와 함께하는 두번째 순간의 주인공

Figma

OVER VIEW

기존의 마니아층만이 즐기던 '빈티지' 장르의 한계를 넘어 누구나 즐길 수 있는 패션으로 확장하는 것, 

나만의 커스텀이라는 재미를 더해 기존 리사이클링의 올드함을 덜어내는 것, 


다양한 아이템을 추가하여 트렌디하고 지속 가능한 패션을 대표하는 것, 
KELLYZ는 다양한 가치와 목표를 실현하기 위해 계속 나아갑니다.

켈리즈는 무분별하게 버려지는 의류들에 새로운 가치를 부여하기 위해 2023년에 창설된 업사이클링 브랜드입니다. 

"의미가 퇴색되고 가치가 소실된 것들은 단순히 버려져야 하나?"

업사이클링 브랜드 켈리즈의 모바일 앱을 프로토타입으로 제작하였습니다.

TYPOGRAPHIC

Gmarket SansAa
켈리즈와 함께하는 두번째 순간의 주인공, with KELLYZ    -  Light

켈리즈와 함께하는 두번째 순간의 주인공, with KELLYZ    -  Medium

켈리즈와 함께하는 두번째 순간의 주인공, with KELLYZ    -  Bold

COLOR

#FF71BC #FFFFFF #888888 #666666 #111111#CCCCCC

Point Color

ICON

BUTTON

NAVIGATION

Proto typing

Today’s Line-up Live 시청하기

필독사항

Live 방송 구매 방법

리뷰보기 바로 구매하기 CROFFLECASTELA

상세 정보 상품 리뷰 상품 문의

정렬방식

댓글 달기...

바로 구매하기

9:41

로그인

켈리즈의 다양한 멤버십 혜택을 누려보세요

with KELLYZ

BRAND

KELLYZ BAG

UPCYCLING BAG

GOODS

EVENT

COMMUNITY

Join Order KR

9:41

로그인

켈리즈의 다양한 멤버십 혜택을 누려보세요

with KELLYZ

BRAND

ABOUT US

KELLYZ

KELLYZ BAG

UPCYCLING BAG

GOODS

EVENT

COMMUNITY

Join Order KR

https://naver.me/5qD6Nadt

with KELLYZ
켈리즈와 함께하는 두번째 순간의 주인공

Figma

APP DESIGN

Main

Live

Line-up

Chat

Main
Menu

Login

Category Detail Cart

Chat

Mobile App

https://naver.me/5qD6Nadt
https://naver.me/5qD6Nadt


BYREDO
바이레도 반응형 웹 리디자인

RESPONSIVE WEB 

사용 언어: HTML, CSS, javaScript, jQuery

사용 프로그램:

Over View

BY REDOLENCE
BY, ~에 의한

REDOLENCE, 향기 · 기억을 불러일으키는 무언가

BY, ~에 의한

REDOLENCE, 향기 · 기억을 불러일으키는 무언가

바이레도는 예술적 감성과 럭셔리에 조예가 깊은 벤 고햄 (Ben Gorham)이 2006년 스톡홀름에서 세계적인 조향사 올리비아 지아코베티, 제롬 이피넷과 함께 설립한 유럽 럭셔리 브랜드입니다.

창조가 감정에 의해 주도되는 새로운 접근 방식을 통해 럭셔리 세계를 재창조하고 완전하고 무한한 브랜드 세계를 표현하고 있습니다.

"우리의 창의성을 통해 사람들과 그들의 삶에 의미있고 영감을 주는 시대를 초월한 제품을 개발 할 수 있다고 믿는다."

향수 브랜드 바이레도 홈페이지를 반응형 웹사이트로 리디자인하였습니다.

Brand Search

심플하고 독특한, 기억과 감정을 담는 

Brand Identity

Brand Story
바이레도를 창립한 벤 고햄(Ben Gorham)은 7살때부터 농구를 하고, 농구로 유명한 뉴욕의 고등학교에서 장학금을 받으며 다녔습니다.

프로 농구팀에 입단하고자 했지만 영주권을 따기까지 오랜 시간이 걸려 농구 선수의 꿈은 포기할 수 밖에 없었습니다.

하지만 벤 고햄은 좌절하지 않고 아트 스쿨에 진학해 순수 미술을 전공하고 졸업했으며,  졸업 후 저명한 조향사 피에르 울프(Pierre Wulff)를 

만나 향수에 대한 이야기를 듣게 되었고, 고햄은 향기가 흥미로운 방식으로 감정을 불러일으킬 수 있다는 걸 깨달았습니다.

고햄은 울프에게 자신이 만든 향을 선보이며 향수에 대해 ‘과거의 순간으로 데려다주는 향수’를 만들고 싶다고 하며, 

‘BY REDOLENCE’를 줄여 ‘BYREDO’ 를 설립하였습니다.

Minus
더하기 보다 빼기

 


바이레도는 더하는 것보다 빼는 것에 많은 신경을 씁니다.


보통 향수 브랜드에서는 몇십 개의 원료를 가지고 향수를 만들곤 하는데, 바이레도는 5개에서 10개까지로 원료 수를 제한하여 제작합니다.


각 향수 브랜드마다 특유의 향 특징이 있는데, 바이레도는 직관적이고 쨍한 향이 특징입니다.  


타 브랜드에서는 원료의 쨍한 향을 희석시키기 위해 많은 향료를 추가하여 제작하는데, 바이레도는 적은 원료로 인해 타 브랜드 보다 더 쨍한 향이 나는 것 같습니다.

Simple
단순하면서 강렬하다.

  


브랜드 아이덴티티에 어울리게 향수 패키지 디자인에서도 투명한 유리병과 검은색 반구 모양의 캡, 하얀 라벨에 검은색 잉크가 전부인 심플한 디자인입니다.  


병보다는 안에 들어있는 내용물에 집중할 수 있도록 최대한 단순하면서 강렬한 느낌을 줍니다.

Nicchia
니치향수, 나만의 향.



니치향수란, ‘틈새’를 의미하는 이탈리어 ‘니치(Nicchia)’에서 파생된 말로, 소수의 취향을 만족시키기 위한 프리미엄 향수를 말하며, 


최근에는 범위가 넓어져서 특정 성별이나 연령대를 대상하거나 특정 문화나 지역을 기반으로 하는 향수를 뜻하기도 합니다.


바이레도는 국내에 니치향수 문화를 확산시킨 브랜드이기도 합니다. 


국내에선 생소했던 바이레도도 5년간 고객을 늘려가며 2019년 1~5월 기준  전년 동기 대비 62% 매출 성장세를 보였고 2018년에도 100%의 매출 신장률을 기록했습니다.

Persona 

Research

“옷은 못 사도 향수는”…르라보 바이레도 ‘니치향수’ 빠진 MZ 2023.12.14

니치향수, 향을 통해 자신만의 개성을 나타내다.



자신만을 위한 작은 럭셔리 상품으로 바이레도, 르라보 등 니치향수를 찾는 MZ세대도 많아졌습니다. 


신세계면세점에 따르면 올해 상반기와 7~11월 인체국제 공항 면세점 내 월평균 향수 판매량을 비교한 결과, 하반기 들어 25세부터 35세의 구매가 상반기 대비 30% 넘게 증가한 것으로 나타났습니다. 


1세대 니치향수를 이을 2세대 니치향수 브랜드와 2세대 니치향수 편집숍 등의 등장으로 이전보다 더욱 희소성 있는 브랜드와 향을 찾는 고객들이 많아졌습니다. 


또한 ‘스몰 럭셔리’ 열풍이 이어지면서 젊은 층의 향수 수요가 지속적으로 늘어나면서 국내 향수 시장도 해마다 성장하고 있습니다.

국내 향수 시장, 2025년 1조원 규모 성장 전망 2023.02.09

코로나19로 나를 표현하는 중요한 수단이 ‘화장’에서 ‘향수’로, 20대 ~ 30대 향수 선호도 증가



글로벌 시장조사기관 유로모니터에 따르면 우리나라 향수 시장은 코로나 이전인 2019년 6035억원에서 올해 7930억원 가량으로 3년만에 31.4%나 성장했습니다. 


프리미엄 향수는 전체 향수 시장의 90% 이상을 차지하는 것으로 알려졌고, 2025년엔 1조원 규모까지 커질 것으로 전망됩니다. 


자신을 표현할 수 있는 중요한 수단이었던 화장이, 마스크를 항상 쓰고 있어야 하는 상황에서는 영향력을 발휘 못하자, 이에 대한 수요가 향수로 옮겨간 것으로 분석하고 있습니다. 


그중에서도 나를 더욱 더 잘 드러낼 수 있는 니치향수에 대한 수요가 늘고 있다는 것입니다.


2021년 1월 백화점 화장품 매출을 살펴보니, 2020년 같은기간과 비교해 롯데백화점은 22%, 현대백화점은 8.6% 감소했음에도, 향수 매출은 각각 34%, 49.7% 늘었습니다. 


가치소비를 중시하는 20~30대 젊은층을 중심으로 니치 향수에 대한 선호도가 높아지고 있습니다.

생활공작소 ‘나만의 향수 만들기’ 취향 클래스 진행 2024.05.21

나만의 향수 만들기, 향수에 대한 관심 계속 상승



생활공작소가 지난 18일 ‘생공적 취향’ 브랜드 캠페인의 하나로 프라이빗 셀프 향수 공방 ‘닷노트(.NOTE)’와 나만의 향수 만들기 클래스를 진행했다고 밝혔다. 이번 클래스는 생활공작소가 네 번째로 마련한 취향클래스로 60가지 고급 향료를 베이스로 해 


조향사의 개입을 최소화하고 튜토리얼 영상으로 원하는 향수를 직접 만들어볼 수 있도록 기획됐다. 클래스 참가자들은 본인이 선호하는 계열의 향을 확인한 후에 60여 가지 향을 시향하고 직접 블랜딩하는 등 


총 5단계에 걸쳐 세상에서 하나뿐인 나만의 향수를 갖게 됐다.

User Search

20 · 30대 

MZ 세대

스몰럭셔리, 니치향수를 좋아하는 
조향을 공부하거나, 향에 관심 많은

고급스러운 선물을 하고 싶은 직관적이고, 쨍한 향을 좋아하는

“ ”나만의 향수를 갖고 싶어 !  스몰 럭셔리로 바이레도 향수를 선택했어.

“ ”직관적인 향수를 사용하고 싶어서 바이레도를 사용해. 

“ ”호텔 어메니티로 사용해보고 향이 좋아서 사용하기 시작했어.

“ ”패키지 디자인도 고급스럽고 선물용으로 자주 선택하고 있어. 심플한 디자인은 호불호가 갈리지 않아서 선물하기 편해.

고은하Name:

Gender: 여

22살Age:

울산광역시Base:

대학생Work:

꽃, 향수Like:

게으른 사람Hate:

#열정적  #꼼꼼한  #아르바이트  #나에게_주는_선물   #스몰럭셔리   #니치향수   #향에_관심_많은

Point Tag

22살인 대학생 고은하는 부모님에게 성인이 된 선물로 바이레도 블랑쉬 향수를 받고 향수에 빠져들어 향에 관심을 갖게 되었다. 

처음엔 한 가지 향수만 뿌렸지만, 향에 관심이 생길수록 다양한 향수를 뿌리기 시작했다. 여러 향수를 사보았지만 처음 알게된 

향수 브랜드를 더 써보고 싶었다. 대학생 용돈으로는 부담스러웠던 고급 니치향수라서 고은하는 아르바이트를 뛰어 돈을 마련했다. 

열심히 살고 있는 본인에게 주는 선물이라며, 스몰럭셔리를 즐겨보자는 마음으로 바이레도 매장을 찾아보았지만, 매장이 적은 

바이레도로 인해 직접 시향하지는 못하고 결국 인터넷에서 주문하기 위해 바이레도 홈페이지에 들어갔다. 

홈페이지에 들어가자 많은 향수들이 있었고 알고 있는 블랑쉬 향 말고도 다른 향이 궁금해져서 찾아보기로 했다. 

꼼꼼한 성격인 고은하는 여러가지 비교하려고 했으나, 향 노트를 보려면 하나씩 제품을 들어가야만 했고,  꽉 채워져 있는 

메인 홈페이지 이미지로 인해 복잡하게만 느껴졌다. 그리고 향 노트 특징별로 구분되어 있지 않아서 취향에 맞는 향을 찾기에 

너무 어려워서 결국 알고 있는 향수를 주문할 수 밖에 없었다. 

Life Style

향 노트를 더 쉽게 보고 싶고, 분류된 향을 보고 취향에 맞는 향을 쉽게 찾고 싶어!

Needs

정대현Name:

Gender: 남

30살Age:

서울Base:

직장인Work:

자전거, 산책Like:

예의없는 사람Hate:

 #즉흥적  #나이차이  #여동생_생일선물  #서프라이즈  #모던_취향  #바쁜 일정  #향수_관심없음

Point Tag

30살인 직장인 정대현은 어린 여동생 생일선물로 무엇을 줘야 할지 고민하고 있었다. 

SNS를 보던 중 여자에게 선물하기 좋은 목록 중에 향수가 있었고 20대 초반인 여동생 선물로 좋을 것 같았기 때문에 즉흥적인 성격인 

정대현은 향수를 선물하기로  빠르게 결정했다. 요즘 20대 여자들이 좋아한다는 바이레도 향수를 선물하고자 했으나 서프라이즈 선물로 

줄 계획이었기에 여동생의 향수 취향을 알지 못했다. 정대현은 일이 바빠 백화점에 갈 시간을 내지 못하여 온라인 쇼핑몰로 향수를 시키려고 

바이레도 홈페이지에 들어갔다. 홈페이지에 들어갔는데 향수 종류가 많고 바디워시, 바디로션 등… 향수 아닌 다른 제품도 많아서 무엇을 사야 

좋을지 헷갈렸다. 평소 향수에 크게 관심이 없는 정대현은 여동생에게 줄 향수로 가장 인기 많은 상품을 주면 좋아할 것 같아서, 인기 많은 

상품을 찾기 시작했다. 하지만, 메인 홈페이지에 베스트 상품에 대한 건 없었고 이미지만 가득해서 무엇이 좋을지 몰라서 고민했다. 

결국 홈페이지에서 나와 네이버에 검색 후, 다시 홈페이지로 돌아와 원하는 향수를 주문할 수 있었다.

Life Style

베스트 향수가 뭔지 한눈에 찾기 쉽고, 볼 수 있었으면 좋겠어!

Needs

As - Is, To - Be

To - Be

한글로 번역하여 개선한다.

폰트 크기 변경, 텍스트 잘 보일 수 있도록 변경한다.

설명 간략히 추가, 

노트 별로 (카테고리) 볼 수 있도록 추가한다.

베스트 셀러, 신상품 컨텐츠 추가 한다.

컨텐츠 간의 간격을 주고 다양한 이미지 크기와  움직이는 텍스트, 아이콘, 영상, 

버튼 등을 통해 보는 재미를 느낄 수 있는 홈페이지 제작한다.

As - Is

한글 번역이 안 되어 있어서 불편하다. 

이미지 하단에 있는 가격 글씨가 작아서 보기 힘들다. 

향수에 관한 설명과 

향 노트 특징을 짧게라도 볼 수 있으면 좋겠다.  

인기 향수나 신상품 등 구분되어 있지 않아서 찾기 힘들다. 

비슷한 이미지의 반복이라 홈페이지가 지루하게 느껴졌다. 

Color

#FFFFFF

#CCCCCC

#888888

#666666

#111111

Icon

Font

 NEWYORK

RegularBY REDOLENCE

Aa Noto Sans KRAa 가나
향기 · 기억을 불러일으키는 무언가 Light

향기 · 기억을 불러일으키는 무언가 Regular

향기 · 기억을 불러일으키는 무언가 Bold

GRID SYSTEM

PC GRID 12 COUNT WIDTH: 96px, GUTTER: 32px

1920px

1440px

96px

 TABLET GRID / MOBILE GRID 6 COUNT WIDTH: 133px, GUTTER: 20px, MARGIN: 30px 4 COUNT WIDTH: 80px, GUTTER: 15px, MARGIN: 15px

960px

900px

133px

390px

360px

80px

Web Design



슬유살롱
RESPONSIVE WEB
슬유살롱 반응형 웹 모작

사용 언어: HTML, CSS, javaScript, jQuery

사용 프로그램:

Over View

Typographic

슬 유기로운 성, Salon

혼자서도 슬기롭게 사는 유성 1인 가구의 모임(살롱)

프랑스어로 ‘방’ 또는 ‘응접실’을 뜻하는 말로 지성적이고 품격 있는 사교모임을 지칭하는 용어로 최근 들어 MZ 세대의 트렌디한 모임을 말합니다.

살롱이란?

1인가구를 위한 정책을 발굴•추진하면서, 1인가구가 서로 소통하고 정책에 쉽게 접근할 수 있는 온라인 공간을 마련하고자


슬유살롱 홈페이지를 개설되었습니다.

1인 가구를 위한 슬유살롱 홈페이지를 모작하였습니다.

Jalnan 2

가 슬기로운 유성 Regular

Pretendard

혼자서도 슬기롭게 사는 유성 1인 가구의 모임 Regular

혼자서도 슬기롭게 사는 유성 1인 가구의 모임 Bold

혼자서도 슬기롭게 사는 유성 1인 가구의 모임 Semi Bold가

Color

#ffffff
#4478FF

#FF8515

#C1C6D0

#666666

#000000

#FF6B00

Point Color

Icon

12 COUNT WIDTH: 80px, GUTTER: 28px

PC GRID

1920px

1280px

80px

GRID SYSTEM

6 COUNT 4 COUNTWIDTH: 133px, GUTTER: 20px, MARGIN: 30px WIDTH: 79px, GUTTER: 15px,  MARGIN: 15px

TABLET, MOBILE GRID

960px 390px

360px
900px

133px 79px

Web Design



사용 언어: HTML, CSS, javaScript, jQuery

사용 프로그램:

SIGNIEL
PC WEB
시그니엘 적응형 웹 리디자인

Over View

“Live beyond expectations”

호텔 시그니엘은 2014년에 설립되었으며, 진심 어린 서비스, 인상적인 순간들로 기대보다 더 큰 경험을 제공합니다.


단순히 여행이나 출장을 위해 머무르는 곳이 아닌 여행의 목적지이자 새로운 미각 여행이 시작되는 곳입니다. 


편안한 휴식을 선사하는 우아한 객실, 최상급 외식문화를 경험하는 최고급 레스토랑 그리고 마음까지 치유하는 테라퓨틱 스파에서 


진정한 여유를 누릴 수 있습니다.

기대를 넘어, 더 큰 경험을 제공하다.

서비스를 넘어, 기대를 넘어 한 번 머물고 싶은 곳이 되는 것이 시그니엘의 목표입니다.

호텔 시그니엘 홈페이지를 PC 적응형으로 리디자인하였습니다.

Research

진화하는 호텔 문화 공간“ ”
“호텔 계속 증가…고객 니즈 맞춰 발전하는 중”



인스파이어리조트 몰 로비에 오로라가 펼쳐지는 밤하늘의 우주부터 정글에 들어온 듯 우거진 수풀이 생생하게 머리 위를 지나간다. 


층고 높은 미디어 아트로 이어져 있어 방문객의 눈길을 끌었다. 



최근 호텔계는 빠르게 늘어나는 숙박 시설 속에서 차별점을 두고 고객에게 브랜드 이미지를 각인시키기 위해 노력하고 있다.


주류에 특화된 라운지를 운영하거나 식음료를 강화하고 키즈 프로그램을 늘리는 등 고객 니즈를 확보하는 방법이다. 



숙박이 여행을 위한 수단이 아닌 하나의 목적이 된 이후로 각 호텔 색을 선명하게 하려는 전략이다.

출처:https://www.kukinews.com/newsView/kuk202405020189

실내에서 휴식과 재미를 즐기다“ ”
" 호텔업계, 날씨 걱정 없이 즐기는 실내 프로모션 콘텐츠 열전 "



여름 날씨가 점점 더워지는 계속, 호텔업계가 실내 여행 수요 공략에 나섰다. 


실내에서 휴식과 재미를 동시에 누릴 수 있는 이색 패키지를 비롯해 미식 프로모션, 객실 글램핑 등 날씨 걱정 없이 즐기는 콘텐츠를 마련해


 '안캉스(실내+바캉스)' 여름 실내 휴가족 수요를 잡겠다는 전략이다. 


많은 호텔들이 피트니스 센터와 수영장 이용 혜택, 글램핑, 수면 분석 기능 등 다양한 기업들과 협력해 부대시설을 강화했다. 엔데믹 전환으로 여름 휴가 수요가 


폭발적으로 증가한 작년 실내 프로모션에 대한 관심이 높은 상황이다. '호캉스(호텔+바캉스)'가 유행한 뒤로 이제 더이상 호텔은 숙박만을 위한 공간이 아닌 


호텔 안에서 모든 것을 해결 할 수 있도록 많은 부대시설이 증가했으며 무더운 여름철에도 걱정없이 호텔 방문을 즐기는 여행객들이 증가할 것이라 예상된다. 

출처: https://www.dailian.co.kr/news/view/1246278/?sc=Naver

“호텔뷔페 갔는데 옆자리에 강아지가”…1000만 펫가구 시대, 달라진 식당



반려동물도 '가족'이라는 인식이 자리 잡으면서 관련 시장이 떠오르고 있다. 국내 호텔  리조트는 업계는 '펫팸족 (펫+패밀리)'을 위한 시설 서비스를 확보하고 있다.  


반려동물 동반 투숙 객실 뷔페, 애견 유모차 대여 등의 서비스를 제공한다. 여유 유탑마리나 호텔&리조트에  따르면 지난 2020년 11월에 런칭한 '유토펫' 펫 객실이 한해 


평균 7천 500명이 이용하는 등 큰 인기를 끌고 있다. 전남의 오션뷰 객실을 갖춘호텔 중 유일하게 해당 호텔에서만 운영중인 펫 객실은 매년 예약율이 20% 신장, 


출시 첫해 대비로는 올해 40% 급상승 했다고 한다.  펫 객실은 펫 전용 어메니티와 쇼파, 침대, 등 구비되고 일반 고객들과 분리될 수 있도록 펫 전용 객실을 6층 한층에만 


위치하고 전용 엘리베이터도 별도로 운영하는 등 애견 동반 이용객들을 위한 세심한 배려가 큰 호응을 이끌어냈다. 현행법상으로 음식점의 반려동물 동반 출입은 불법이지만 


반려가구가 늘어나고 있는 상황을 고려한 정부의 규제 완화로 인해 많은 호텔들이 펫팸족을 잡으려는 프로모션을 선보이고 있다. 


또한 반려동물 시설 확충으로 고객 단가를 올렸으나, 객실 예약은 종전과 비교해 10% 이상 늘었다고 한다. 반려동물과 함께 찾은 이들이 업무상 방문 등 


다른 고객들에 비해 지출을 더 쉽게 한다는 분석이 나온다. 2017~2019년 방문객 1인당 단가는 13만원이었으나, 지난해와 올해 사이엔 30만원으로 올렸다.

출처: https://www.mk.co.kr/news/business/11013933

펫팸족 (펫+패밀리) 잡기 위한 경쟁“ ”

Brand Search

Concept

To - Be

대중교통 이동 방법을 추가하여 방문자가 홈페이지를 나가지 않게 유도한다.

디자인 전체적으로 변경한다.

객실 예약 정보와 객실에 대한 정보를 추가하여 정보 제공의 퀄리티를 높인다.

프로모션에 대한 카테고리를 정리하여 메인페이지에서도 볼 수 있게 추가한다.

큰 이미지를 활용하여 브랜드가 추구하는 이미지에 맞게

웹홈페이지를 변화시킨다.

As - Is

대중교통 이동 방법을 찾기 어려웠다.

홈페이지 안에서 찾을 수 없어서 홈페이지를 나가서 검색해야 했다.

객실 예약하기 검색 버튼이 크다.

객실 예약용 전화번호를 찾기 어려웠다.

정보 제공은 하지만 접근성이 아쉽다.

프로모션에 대한 설명이나 카테고리가 다양하지 않고, 정보 제공이 부족하다. 

브랜드 아이덴티티가 느껴지지 않는 공장 형식 홈페이지처럼 보인다.

브랜드에 대한 자부심이 느껴지지 않는다. 


홈페이지가 칙칙하게 느껴진다.

Color

Icon

Button

“Live beyond expectations”
기대를 넘어, 더 큰 경험을 제공하다.

Me and my pet, 수익금 일부 기부
시그니엘은 반려견과 함께 여유로운 호캉스를 즐길 수 있는 '미 앤 마이펫' 반려견 동반 투숙 패키지를 선보였다. 


객실에는 펫 계단, 펫 침대, 전용 식기 등 펫 어메니티가 준비되며, 스위트 룸에는 펫 드라이룸이 추가로 비치된다. 


패키지 이용 고객은 펫 유모차, 케이지 등도 무료로 대여할 수 있다.


해당 패키지는 많은 애견인들에게 사랑을 받고 있다.



또한 '미 앤 마이 펫' 패키지 판매 수익금의 일부를 소방재난본부 특수구조단에 


인명구조견을 위한 물품을 기증하여 브랜드 이미지를 긍정적으로 형성했다.

아트 워케이션 캠페인
호텔에 머물며 워케이션을 보낸 지역 작가와 함게 신규 아트 콘텐츠를 


개발해 지역 청년 작가들의 작품을 널리 알릴 수 있는 창구로써 호텔을 적극 활용하여 


세계적인 거장 작가의 작품과 신진 작가들의 작품이 


조화를 이루는 시그니엘만의 아트워크 컬렉션으로 방문객들에게 신선한 


예술 경험을 제공하여 긍정적인 이미지와 호텔 방문 가능성을 기대했다.

시그니엘 서울 더 라운지에서 판매하는 '애프터눈 티 세트'는 케이크를 비롯한 각종 디저트와 


스파클링 와인, 차로 구성되어져 있다.


프랑스 미쉐린 3스타 셰프 야닉 알레노가 컨설팅해 만들어진 것으로 유명하며 애프터눈 티 세트는 


엔데믹에 접어든 지난해부터 본격적으로 선물 구매가 급증하고 


카카오톡을 통한 매출이 지난 1년새 18배 뛰었다.


모바일 메신저를 통한 선물 문화가 보편화 된 가운데 스몰 럭셔리 소비문화가 커진 영향으로 


"기왕 선물할 거면 자기 돈 내고 해보기 어려운 특별한 경험을 주자"는 


심리가 작용되었다.



레스토랑보다 낮은 가격으로 호텔을 이용할 수 있고, 2인용이라는 점을 감안하면 


기념일 선물로 가격대도 적정한 수준이다.

애프터눈 티로 즐기는 럭셔리

Simple
단순하다

Special
특별하다

Expect
기대하다

Font

Aa Live beyond expectations Bold

Live beyond expectations Regular

Playfair Display Pretendard

가 Regular기대를 넘어, 더 큰 경험을 제공하다.

Bold기대를 넘어, 더 큰 경험을 제공하다.

#FFFFFF

#3F8E80

#193028

#CCCCCC

#959595

#666666

#333333

hover normalhover normal normalnormal hoverhover

43px

87px 36px

VIEW MORE

VIEW MORE

VIEW MORE

VIEW MORE

VIEW MORE

VIEW MORE

VIEW MORE VIEW MORE

60px

210px

객실예약

예약조회

객실예약

예약조회

객실예약

예약조회

Radius 30px

104px

호텔 리워즈 가입하기

호텔 리워즈 가입하기

호텔 리워즈 가입하기

호텔 리워즈 가입하기

262px

60px

normal hover

배경 O배경 O

배경 X
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사용 언어: HTML, CSS, javaScript, jQuery

사용 프로그램: Ps

PC WEB
메가커피 PC 적응형 웹 리디자인

MEGA COFFEE
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 GRID

PC GRID 12 COUNT WIDTH: 81px, GUTTER: 28px

1920px

1280px

81px

 COLOR

 ICON  FONT

#FDD000 #FFFFFFF #F4F6F8 #E1E1E1 #707070 #484848 #1C1C1B

Pretendard가나 Aa Regular현명한 내가, 네가, 메가

Bold현명한 내가, 네가, 메가

 DESIGN

 DESIGN




